
Doç.Dr. EMEL TANYERİ MAZICIDoç.Dr. EMEL TANYERİ MAZICI
Kişisel BilgilerKişisel Bilgilerİş Telefonu: İş Telefonu: +90 352 207 6666 Dahili: 36111Fax Telefonu: Fax Telefonu: +90 352 437 5261 E-posta: E-posta: etanyeri@erciyes.edu.trWeb: Web: https://avesis.erciyes.edu.tr/etanyeri/
Uluslararası Araştırmacı ID'leriUluslararası Araştırmacı ID'leri ORCID: 0000-0003-2731-5996 Yoksis Araştırmacı ID: 117823
Eğitim BilgileriEğitim BilgileriDoktora, Erciyes Üniversitesi, Sosyal Bilimler Enstitüsü, Halkla İlişkiler Ve Tanıtım, Türkiye 2009 - 2013Yüksek Lisans, Erciyes Üniversitesi, Sosyal Bilimler Enstitüsü, Halkla İlişkiler Ve Tanıtım, Türkiye 2007 - 2009Lisans, Marmara Üniversitesi, İktisadi Ve İdari Bilimler Fakültesi, İşletme , Türkiye 2003 - 2007
Yabancı DillerYabancı Dillerİngilizce, B2 Orta Üstü
Araştırma AlanlarıAraştırma AlanlarıSosyal ve Beşeri Bilimler, Kitle İletişimi ve Araçları, Halkla İlişkiler, Reklamcılık ve Tanıtım, İletişim Bilimleri
Akademik Unvanlar / GörevlerAkademik Unvanlar / GörevlerDoç.Dr., Erciyes Üniversitesi, İletişim Fakültesi, Halkla ilişkiler ve Tanıtım, 2018 - Devam EdiyorDr.Öğr.Üyesi, Erciyes Üniversitesi, İletişim Fakültesi, Halkla ilişkiler ve Tanıtım, 2018 - 2018Yrd.Doç.Dr., Erciyes Üniversitesi, İletişim Fakültesi, Halkla ilişkiler ve Tanıtım, 2014 - 2018Araştırma Görevlisi, Erciyes Üniversitesi, İletişim Fakültesi, Halkla ilişkiler ve Tanıtım, 2007 - 2014Diğer, Montclair State University, School Of Business, Marketing, 2012 - 2012
Akademik İdari DeneyimAkademik İdari DeneyimBölüm Başkanı, Erciyes Üniversitesi, İletişim Fakültesi, Halkla ilişkiler ve Tanıtım, 2023 - Devam EdiyorAnabilim/Bilim Dalı Başkanı, Erciyes Üniversitesi, Sosyal Bilimler Enstitüsü, -, 2023 - Devam EdiyorFakülte Kurulu Üyesi, Erciyes Üniversitesi, İletişim Fakültesi, 2019 - Devam EdiyorFakülte Yönetim Kurulu Üyesi, Erciyes Üniversitesi, İletişim Fakültesi, 2019 - 2023Enstitü Müdür Yardımcısı, Erciyes Üniversitesi, Sosyal Bilimler Enstitüsü, 2019 - 2022Enstitü Yönetim Kurulu Üyesi, Erciyes Üniversitesi, Sosyal Bilimler Enstitüsü, 2019 - 2022Erciyes Üniversitesi, 2014 - 2017
Yönetilen TezlerYönetilen Tezler

tel:+90 352 207 6666
tel:+90 352 437 5261


Yönetilen TezlerYönetilen TezlerTanyeri Mazıcı E., Seyahat Tüketiminde Sosyal Medyanın Rolü: Instagram Gezginleri Üzerine Bir Araştırma, YüksekLisans, B.ŞAHAN(Öğrenci), 2024Tanyeri Mazıcı E., Kültür endüstrisi çerçevesinde dijital TV platformlarının kullanımı üzerine bir inceleme, Doktora,M.BURÇ(Öğrenci), 2023Tanyeri Mazıcı E., Toplumsal cinsiyet ve kadın sorunlarına yönelik farkındalık oluşturmada halkla ilişkilerin aracı rolü:Üniversite kadın araştırma merkezleri üzerine bir inceleme, Doktora, N.BANU(Öğrenci), 2021Tanyeri Mazıcı E., Post-truth (hakikat sonrası) dönemde halkla ilişkiler: Sosyal medya kullanıcılarının hakikat algılarıüzerine bir araştırma, Yüksek Lisans, E.YILDIRIM(Öğrenci), 2021Tanyeri Mazıcı E., Destinasyon ve ülke tanıtım filmlerinin oryantalizm açısından incelenmesi: Türkiye örneği, YüksekLisans, H.İLHAN(Öğrenci), 2021Tanyeri Mazıcı E., Reklamın değişen yüzünde çevrimiçi davranışsal reklamcılık: İnternet kullanıcıları perspektifinden biraraştırma, Doktora, N.AKGÜN(Öğrenci), 2020TANYERİ MAZICI E., Bütünleşik Pazarlama İletişimi Temelinde İlişkisel Pazarlama: Türkiye'deki "FastFood" MarkaMüşterileri Üzerine Bir Araştırma, Yüksek Lisans, N.Ateş(Öğrenci), 2016TANYERİ MAZICI E., Kamuoyunun Yönlendirilmesi ve Halkla İlişkilerin Döngüdeki Rolü Üzerine Eleştirel Bir Yaklaşım,Yüksek Lisans, N.Zafer(Öğrenci), 2016TANYERİ MAZICI E., Marka Bağlılığının Marka İletişimi Perspektifinden İncelenmesi ve Bir Araştırma, Yüksek Lisans,G.Demiral(Öğrenci), 2016TANYERİ MAZICI E., Uluslararası Halkla İlişkiler Bağlamında Küresel Yumuşak Güç: İç Hedef Kitle Üzerine Bir Araştırma,Yüksek Lisans, T.Kodal(Öğrenci), 2016TANYERİ MAZICI E., Halkla İlişkilere KOBİ Perspektifinden Bir Bakış: Kayseri Organize Sanayi Bölgesi'nde Bir Araştırma,Yüksek Lisans, A.Yıldırım(Öğrenci), 2015
Diğer Dergilerde Yayınlanan MakalelerDiğer Dergilerde Yayınlanan MakalelerI. Kültür Endüstrisi Aracı Olarak Dijital Yayıncılık: Dijital Tv Platformları Üzerine Durum ÇalışmasıKültür Endüstrisi Aracı Olarak Dijital Yayıncılık: Dijital Tv Platformları Üzerine Durum ÇalışmasıBURÇ M., TANYERİ MAZICI E.The Journal of Communication and Social science, cilt.3, sa.1, ss.133-166, 2023 (Hakemli Dergi)II. DESTİNASYON VE ÜLKE TANITIM FİLMLERİNİN ORYANTALİZM AÇISINDAN İNCELENMESİ: TÜRKİYEDESTİNASYON VE ÜLKE TANITIM FİLMLERİNİN ORYANTALİZM AÇISINDAN İNCELENMESİ: TÜRKİYEÖRNEĞİÖRNEĞİİLHAN H., TANYERİ MAZICI E.Erciyes Akademi Dergisi, cilt.36, sa.4, ss.1766-1791, 2022 (Hakemli Dergi)III. Kadın Araştırma ve Uygulama Merkezlerinin Halkla İlişkiler  Rolleri: Durum ÇalışmasıKadın Araştırma ve Uygulama Merkezlerinin Halkla İlişkiler  Rolleri: Durum ÇalışmasıATEŞ N. B., TANYERİ MAZICI E.Kastamonu İletişim Araştırmaları Dergisi, cilt.2022, sa.8, ss.100-129, 2022 (Hakemli Dergi)IV. Kullanıcı türevli içeriklerin satın alma davranışına etkisi üzerine bir  araştırmaKullanıcı türevli içeriklerin satın alma davranışına etkisi üzerine bir  araştırmaBAMYACIOĞLU T., TANYERİ MAZICI E.TUJOM, cilt.6, sa.6, ss.143-159, 2021 (Hakemli Dergi)V. Post-Truth Dönem ve Twıtter Kullanıcılarının Hakikate Bakışı Üzerine Bir  AraştırmaPost-Truth Dönem ve Twıtter Kullanıcılarının Hakikate Bakışı Üzerine Bir  AraştırmaYILDIRIM E., TANYERİ MAZICI E.Erciyes Akademi, cilt.35, ss.742-768, 2021 (Hakemli Dergi)VI. Sosyal medya perspektifinden gerilla pazarlama ve bir  araştırmaSosyal medya perspektifinden gerilla pazarlama ve bir  araştırmaBURÇ M., TANYERİ MAZICI E.Aksaray İletişim Dergisi, cilt.3, sa.2, ss.362-392, 2021 (Hakemli Dergi)VII. Postmodern Tüketim ve Dijital Ortama Yansımaları: Netflix Üzerine Bir  DeğerlendirmePostmodern Tüketim ve Dijital Ortama Yansımaları: Netflix Üzerine Bir  DeğerlendirmeTANYERİ MAZICI E., CAN E. N.Selçuk İletişim, cilt.14, sa.2, ss.832-858, 2021 (Hakemli Dergi)VIII. Covid-19 Pandemi Sürecinde Dijital Diplomasi: T.C. Dışişleri Bakanlığı Üzerine Bir  AraştırmaCovid-19 Pandemi Sürecinde Dijital Diplomasi: T.C. Dışişleri Bakanlığı Üzerine Bir  AraştırmaTANYERİ MAZICI E.



Turkish Studies - Social Sciences, cilt.15, sa.4, ss.1087-1104, 2020 (Hakemli Dergi)IX. Reklamın Değişen Yüzünde Çevrim İçi Davranışsal Reklamcılık: İnternet Kullanıcıları PerspektifindenReklamın Değişen Yüzünde Çevrim İçi Davranışsal Reklamcılık: İnternet Kullanıcıları PerspektifindenBir AraştırmaBir AraştırmaAKGÜN AKAN N., TANYERİ MAZICI E.Erciyes İletişim Dergisi, cilt.7, sa.2, ss.1453-1479, 2020 (Hakemli Dergi)X. Nüfuz Pazarlaması (Influencer Marketing) ve Satın Alma Davranışı İlişkisi: Sosyal Ağ KullanıcılarıNüfuz Pazarlaması (Influencer Marketing) ve Satın Alma Davranışı İlişkisi: Sosyal Ağ KullanıcılarıÜzerinden Bir  AraştırmaÜzerinden Bir  AraştırmaTANYERİ MAZICI E., HEKİMOĞLU TOPRAK H.OPUS International Journal of Society Researches, cilt.16, sa.31, ss.4265-4288, 2020 (Hakemli Dergi)XI. Tüketim Toplumunda Gözetim Uygulamaları ve Tüketici Bakış Açısından Bir  DeğerlendirmeTüketim Toplumunda Gözetim Uygulamaları ve Tüketici Bakış Açısından Bir  DeğerlendirmeTANYERİ MAZICI E.Gümüşhane Üniversitesi İletişim Fakültesi Dergisi e-Gifder, cilt.6, sa.1, ss.149-171, 2018 (Hakemli Dergi)XII. PAZARLAMA AMAÇLI HALKLA İLİŞKİLER (MPR) UYGULAMALARINDA İLİŞKİSEL YAKLAŞIM:CHATBOTPAZARLAMA AMAÇLI HALKLA İLİŞKİLER (MPR) UYGULAMALARINDA İLİŞKİSEL YAKLAŞIM:CHATBOTÖRNEĞÖRNEĞTANYERİ MAZICI E., ATEŞ N. B.SOBİDER, cilt.5, sa.19, ss.266-278, 2018 (Hakemli Dergi)XIII. İletişim Araştırmalarında 2006-2016 Yılları Arasında Yapılan Doktora Tezlerine İlişkin Bir  Durumİletişim Araştırmalarında 2006-2016 Yılları Arasında Yapılan Doktora Tezlerine İlişkin Bir  DurumDeğerlendirmesiDeğerlendirmesiDAVULCU E., TANYERİ MAZICI E.Karadeniz Teknik Üniversitesi İletişim Araştırmaları Dergisi, ss.55-73, 2018 (Hakemli Dergi)XIV. Adolf Hitler ’ in Korku Çekiciliği Bağlamında Kamu Spotu Reklamlarında KullanımıAdolf Hitler ’ in Korku Çekiciliği Bağlamında Kamu Spotu Reklamlarında KullanımıTANYERİ MAZICI E., ÇAKI C.Erciyes Üniversitesi İletişim Fakültesi Dergisi Academia, cilt.5, sa.3, ss.290-306, 2018 (Hakemli Dergi)XV. SOSYAL MEDYANIN HALKLA İLİŞKİLER ARACI OLARAK KULLANIMI ÜZERİNE KARŞILAŞTIRMALI BİRSOSYAL MEDYANIN HALKLA İLİŞKİLER ARACI OLARAK KULLANIMI ÜZERİNE KARŞILAŞTIRMALI BİRANALİZ: ONLİNE ALIŞVERİŞ SİTELERiANALİZ: ONLİNE ALIŞVERİŞ SİTELERiTANYERİ MAZICI E., Güner Koçak P., Altıncık H.The Journal of academic Social Science, sa.60, ss.523-536, 2017 (Hakemli Dergi)XVI. Küreselleşme Perspektifinden İnsan Doğası ve Halkla İlişkiler  Faaliyetlerinin Dönüşümü Üzerine BirKüreselleşme Perspektifinden İnsan Doğası ve Halkla İlişkiler  Faaliyetlerinin Dönüşümü Üzerine BirİncelemeİncelemeTANYERİ MAZICI E.Akdeniz İletişim, sa.27, ss.96-115, 2017 (Hakemli Dergi)XVII. Televizyon Programlarında Ürün Yerleştirme:”Survivor All Star” ÖrneğiTelevizyon Programlarında Ürün Yerleştirme:”Survivor All Star” ÖrneğiTANYERİ MAZICI E., ATEŞ N. B., Yıldırım A.Selçuk İletişim, cilt.9, sa.4, ss.238-257, 2017 (Hakemli Dergi)XVIII. Job satisfaction in terms of social gender equality in employees and its effect on the corporateJob satisfaction in terms of social gender equality in employees and its effect on the corporatereputation: The sample of ERU academiciansreputation: The sample of ERU academiciansTanyeri Mazıcı E., Gölgeli K.International Journal of Social Sciences and Education Research, cilt.3, sa.2, ss.508-518, 2017 (Hakemli Dergi)XIX. TELEVİZYON PROGRAMLARINDA ÜRÜN YERLEŞTİRME: “SURVIVOR ALL STAR” ÖRNEĞİTELEVİZYON PROGRAMLARINDA ÜRÜN YERLEŞTİRME: “SURVIVOR ALL STAR” ÖRNEĞİTANYERİ MAZICI E., Ateş N. B., Yıldırım A.Selçuk İletişim, cilt.9, sa.4, ss.238-257, 2017 (Hakemli Dergi)XX. Marka Konumlandırmada İlişki Yönetimi: Bankacılık Sektöründe Web Sayfaları Üzerinden BirMarka Konumlandırmada İlişki Yönetimi: Bankacılık Sektöründe Web Sayfaları Üzerinden BirDeğerlendirmeDeğerlendirmeTANYERİ MAZICI E.The Journal Of Academic Social Science Studies, sa.44, ss.73-90, 2016 (Hakemli Dergi)XXI. MARKA KONUMLANDIRMADA İLİŞKİ YÖNETİMİ: BANKACILIK SEKTÖRÜNDE WEB SAYFALARIMARKA KONUMLANDIRMADA İLİŞKİ YÖNETİMİ: BANKACILIK SEKTÖRÜNDE WEB SAYFALARIÜZERİNDEN BİR DEĞERLENDİRMEÜZERİNDEN BİR DEĞERLENDİRMETANYERİ MAZICI E.The Journal of Academic Social Science Studies, sa.44, ss.73-90, 2016 (Hakemli Dergi)XXII. Kültürel Diplomasi Aracılığıyla Ülke İmajı: Orta Asya Türk Cumhuriyetleri Perspektifinden BirKültürel Diplomasi Aracılığıyla Ülke İmajı: Orta Asya Türk Cumhuriyetleri Perspektifinden BirAraştırmaAraştırma
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