
Prof. MEHMET ŞÜKRÜ AKDOĞAN
Personal InformationMobile Phone:  +90 533 682 1166 Email:  akdogans@erciyes.edu.trWeb:  https://avesis.erciyes.edu.tr/akdogans/Address:  Erenköy Mahallesi Ihlamur Konakları 1454. sokak no:2/13 38050 Melikgazi KAYSERİ
International Researcher IDs  ORCID: 0000-0001-6811-706X Publons / Web Of Science ResearcherID: A-4944-2018 Yoksis Researcher ID: 106935
Education InformationDoctorate, Ataturk University, İşletme Fakültesi, İşletme, Turkey 1977 - 1982Undergraduate, Gazi University, Aitia Ankara İktisadi Ve Ticari Bilimler Yüksek Okulu, Dış Ticaret Ve Turizm, Turkey 1971- 1975
Foreign LanguagesEnglish, C1 Advanced
DissertationsDoctorate, Hizmet Pazarlaması, Atatürk Üniversitesi, İşletme Fakültesi, İşletme, 1982
Research AreasSocial Sciences and Humanities, Management, Marketing
Academic Titles / TasksProfessor, Kırgızistan-Türkiye Manas Üniversitesi, İktisadi ve idari Bilimler Fakültesi, İşletme, 2022 - 2023Professor, Erciyes University, İşletme, 1997 - 2021Associate Professor, Erciyes University, İibf, İşletme, 1991 - 1997Assistant Professor, Erciyes University, İibf, İşletme, 1982 - 1991Research Assistant, Ataturk University, İşletme Fakültesi, İşletme, 1977 - 1982
CoursesHizmet Pazarlaması, Undergraduate, 2022 - 2023Uluslararası Pazarlama, Undergraduate, 2022 - 2023

tel:+90 533 682 1166


Pazarlama, Undergraduate, 2021 - 2022
Advising ThesesAkdoğan M. Ş., Etnosentrizmin ve ülke menşeinin tüketici algılarına ve tercihlerine etkisinin incelenmesi: Bir Türk giyimmarkası üzerinden Rusya ve Azerbaycan karşılaştırmalı örneği, Doctorate, H.HASANLI(Student), 2022Akdoğan M. Ş., Tüketicilerin satın alma davranışlarında beden dilinin önemi üzerine bir araştırma, Postgraduate,P.NANECİOĞLU(Student), 2021Akdoğan M. Ş., Gıda sektöründe yeşil lojistik uygulamalarının işletmelerin lojistik performansları üzerindeki etkisi,Doctorate, T.DELİCE(Student), 2020Akdoğan M. Ş., Çevrimiçi yorum ve şikâyetlerin otel işletmeleri üzerinden duygu analizi ile incelenmesi, Doctorate,M.FATİH(Student), 2019Akdoğan M. Ş., Sivas ilinin turistik arz potansiyelinin Swot analizi ile belirlenmesi, Postgraduate, S.ÇAĞLAR(Student),2019Akdoğan M. Ş., Bir kamu kuruluşu olarak Orta Anadolu Kalkınma Ajansı'nın bilinirliği üzerine ampirik bir çalışma,Postgraduate, M.ALİ(Student), 2019Akdoğan M. Ş., Dini değerlerin tüketicilerin satın alma davranışına etkisi: Bireysel emeklilik sistemi üzerine Sivas ilinde biruygulama, Doctorate, İ.YEMEZ(Student), 2018
Articles Published in Other JournalsI. Gıda İşletmelerinin Yeşil Lo jistik Uygulamaları ve Lojistik Performanslarının Demografik Faktörlere Göre İncelenmesiAkca T. D., Akdoğan M. Ş.İktisadi İdari ve Siyasal Araştırmalar Dergisi, vol.8, no.21, pp.491-5123, 2023 (Peer-Reviewed Journal)II. EKOLOJİK BİLİNÇLİ TÜKETİCİ DAVRANIŞININ ÖNCÜLLERİ VE YEŞİL SATIN ALMA NİYETİNEETKİSİNİN İNCELENMESİSargın S., Akdoğan M. Ş.Pazarlama ve Pazarlama Araştırmaları Dergisi, vol.15, no.2, pp.379-402, 2023 (Peer-Reviewed Journal)III. SANAL SEYAHAT DENEYİMİNDEKİ DUYU VE BİLGİ KALİTESİNİN ZİYARET NİYETİ ÜZERİNE ETKİLERİKuru D., Akdoğan M. Ş.Kahramanmaraş Sütçü İmam Üniversitesi Sosyal Bilimler Dergisi, vol.19, pp.137-153, 2022 (Peer-ReviewedJournal)IV. Genç tüketicilerin coğrafi etiketli gıda ürünlerine yönelik tutumları ile etnosentrik algılarının satın alma niyetlerine etkisiTabanlı S. M., Akdoğan M. Ş.Turkish Journal of Marketing, vol.7, no.3, pp.105-124, 2022 (Peer-Reviewed Journal)V. Gerilla Pazarlama Faaliyetlerinin Y Kuşağı Tüketicilerinin Satın Alma Davranışları Üzerindeki EtkisiTarhan M., Akdoğan M. Ş.İşletme Araştırmaları Dergisi, vol.14, no.1, pp.85-98, 2022 (Peer-Reviewed Journal)VI. Geleneksel Alışveriş Yönteminde Koronavirüse Yakalanma Olasılığının Tüketicilerin Duygularına veTüketim Davranışına EtkisiAkdoğan M. Ş., Akdeniz P. C.Erciyes Akademi, vol.4, no.35, pp.1377-1397, 2021 (Peer-Reviewed Journal)VII. Dini Değerlerin Demografik Faktörlere Göre İncelenmesi: Sivas İli ÖrneğiYEMEZ İ., AKDOĞAN M. Ş.Iğdır Üniversitesi Sosyal Bilimler Enstitüsü Dergisi, vol.3, no.19, pp.469-489, 2019 (Peer-Reviewed Journal)VIII. Bireysel Emeklilik Sistemi Satın Alma Tercihlerinin Demografik Değişkenlere Göre İncelenmesiYEMEZ İ., AKDOĞAN M. Ş.



Cumhuriyet Üniversitesi İktisadi ve İdari Bilimler Dergisi, vol.20, no.1, pp.104-118, 2019 (Peer-Reviewed Journal)IX. Profiles o f Consumer Innovativeness in Turkey  AKDOĞAN M. Ş., UYAR K., GÜLLÜ K.Journal of Management, Marketing and Logistics (JMML), vol.5, pp.236-245, 2018 (Peer-Reviewed Journal)X. The effects o f internal marketing activities on the satisfaction and performance of salespeople  BAŞYAZICIOĞLU H. N., AKDOĞAN M. Ş.Journal of Business, Economics and Finance (JBEF), vol.7, no.3, pp.309-318, 2018 (Peer-Reviewed Journal)XI. HELAL ÜRÜN SERTİFİKASINA SAHİP GIDA İŞLETMELERİNİN PERFORMANSLARINA YÖNELİK BİRARAŞTIRMABayındır S., AKDOĞAN M. Ş.the journal of academic social science - Akademik Sosyal Araştırmalar Dergisi, vol.6, no.68, pp.416-427, 2018(Peer-Reviewed Journal)XII. Lo jistik Şirketlerin İlişki Pazarlaması Yönelimlerinin Lojistik Performans ve PazarlamaPerformanslarına EtkisiAKDOĞAN M. Ş., DURAK A.Uluslararası Sosyal Araştırmalar Dergisi, vol.10, no.50, pp.621-633, 2017 (Peer-Reviewed Journal)XIII. ETNİK MERKEZCİLİKTEN HEMŞEHRİLİĞE: TÜKETİCİLERİN YAŞADIKLARI ŞEHİRDE ÜRETİLENÜRÜNLERİ DİĞER ÜRÜNLERE TERCİH ETME EĞİLİMLERİ ÜZERİNE KAYSERİ’DE BİR ARAŞTIRMADURAK A., AKDOĞAN M. Ş.Akademik Sosyal Araştırmalar Dergisi, no.47, pp.390-409, 2017 (Peer-Reviewed Journal)XIV. Etnik Merkezcilikten Hemşehriliğe:Tüketicilerin Yaşadıkları Şehirde Üretilen Ürünleri Diğer ÜrünlereTercih Etme Eğilimleri Üzerine Kayseri’xxde Bir  Araştırma DURAK A., AKDOĞAN M. Ş.Akademik Sosyal Araştırmalar Dergisi, no.47, pp.390-409, 2017 (Peer-Reviewed Journal)XV. Pazarlama  leti im Sürecinde Örtü Kullanımı   Üniversite Öğrencileri Üzerinde Bir  Uygulama ALTUNTAŞ B., AKDOĞAN M. Ş.Adnan Menderes Üniversitesi, Sosyal Bilimler Enstitüsü Dergisi, vol.3, no.2, pp.1-19, 2016 (Peer-Reviewed Journal)XVI. Pazarlama İLETİŞİM Sürecinde Örtü Kullanımı: Üniversite Öğrencileri Üzerinde Bir  Uygulama Altuntaş B., AKDOĞAN M. Ş.Adnan Menderes Üniversitesi, Sosyal Bilimler Enstitüsü Dergisi, vol.3, no.2, pp.1-19, 2016 (Peer-Reviewed Journal)XVII. Pazarlama İletişim Stratejisi Olarak Örtülü Pazarlama: Teorik ÇerçeveAKDOĞAN M. Ş., altuntaş b.Namık Kemal Üniversitesi Sosyal Bilimler Metinleri, no.2, pp.71-87, 2016 (Peer-Reviewed Journal)XVIII. Logistic and Marketing Performances of Logistics Companies  A Comparison between Germany andTurkeyAkdoğan M. Ş., Durak A.Procedia - Social and Behavioral Sciences, vol.235, pp.576-586, 2016 (ESCI)XIX. Covert Marketing Strategy and TechniquesAkdoğan M. Ş., Altuntaş B.Procedia - Social and Behavioral Sciences, vol.207, pp.135-148, 2015 (Peer-Reviewed Journal)XX. Consumer Innovativeness: A Market Segmentationkaraarslan m. h., AKDOĞAN M. Ş.International Journal of Business and Social Science, vol.6, no.8, pp.227-237, 2015 (Peer-Reviewed Journal)XXI. KURUM İMAJININ MÜŞTERI SADAKATINE ETKILERININ TICARI BANKALAR ÜZERINDEDEĞERLENDIRILMESI  NEVŞEHIR İLI ÖRNEĞIAKDOĞAN M. Ş., ŞENER T.JOURNAL OF WORLD OF TURKS, vol.7, no.3, pp.7-31, 2015 (Peer-Reviewed Journal)XXII. Kurum İmajının Müşteri Sadakatine Etkilerinin Ticari Bankalar Üzerinde Değerlendirilmesi: Nevşehirİli ÖrneğiAKDOĞAN M. Ş., şener t.ZEITSCHRIFT FÜR DIE WELT DER TÜRKEN / JOURNAL OF WORLD OF TURKS, vol.7, no.3, pp.7-31, 2015 (Peer-
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